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VIA Outlet stato sie wtascicielem Factory Wroctaw, ktére kupito od funduszu

IRUS European Retail Property.

Centrum, ulokowane w poblizu lotniska we Wroctawiu, to jedyna nieruchomos¢ komercyjna
o charakterze outletowym w Polsce potudniowo-zachodniej, posiadajgca tak szeroka
oferte. Obiekt bedacy przedmiotem transakcji to 15 800 m kw. powierzchni handlowej z 87
sklepami i salonami, miedzy innymi takich marek jak Adidas, Guess, Marc O'Polo, Nike,
Tommy Hilfiger. Factory Wroctaw jest odwiedzane rocznie przez ponad 2,8 miliona

klientéw, zas srednia sprzedaz to okoto 3300 euro na metr kwadratowy.

Nowy wiasciciel najwiekszego outletu na Dolnym Slasku to spétka joint venture utworzona
przez brytyjskg firme REIT Hammerson plc, holenderski fundusz emerytalny zarzadzajacy
aktywami APG, europejskiego zarzgdce inwestycyjnego nieruchomosciami handlowymi
Meyer Bergman i Value Retail - specjaliste od zarzadzania centrami typu outlet. Te cztery
podmioty zatozyty fundusz VIA Outlets, by wspdlnie skorzystac z silnego rozwoju w

europejskim sektorze obiektéw handlowych typu outlet.

Zakup wroctawskiego Factory to jednak nie pierwsza tego typu transakcja w Europie. Od
2014 roku spétka joint venture nabyta juz nastepujgce nieruchomosci: Batavia Stad

Amsterdam Fashion Outlet (Holandia), Fashion Arena Praga (Czechy), Hede Gothenburg
Fashion Outlet (Szwecja), Freeport Lisbon Fashion Outlet (Portugalia), Landquart Fashion

Outlet (Szwajcaria), Festival Park Outlets (Hiszpania) i Sevilla The Style Outlets (Hiszpania).

Polska inwestycja VIA Outlet uzupetnia zasieg i dodaje prestizu europejskiemu portfolio
firmy. VIA Outlets jest dzisiaj wtascicielem osmiu nieruchomosci w siedmiu krajach

europejskich. Ich fagczna powierzchnia najmu to niemal 168 000 metréw kwadratowych, a
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catkowita liczba sklepow to 760.

Nowy witasciciel Factory Wroctaw jest mocno zaangazowany w $cistg wspotprace ze swoimi
najemcami, miastem Wroctaw i innymi kluczowymi interesariuszami, chcgc zapewnic
dalszy rozwdj, poszerzenie oferty i wzrost odwiedzalnosci oraz sprzedazy w centrum w

nadchodzgcych latach.

VIA Outlets rozpoczeto wtasnie prace nad planem uatrakcyjnienia centrum poprzez
wprowadzenie wiekszej ilosci marek premium, rozbudowe udogodnien dla klientéw oraz
podniesienie jakosci obstugi klienta. W ciggu najblizszych kilku miesiecy planowane sg
takze nowe projekty, majgce na celu zwiekszenie liczby zagranicznych klientéw oraz

kompleksowy rebranding centrum tacznie ze zmiang nazwy centrum.
Nowy witasciciel podkresla takze, ze zachowuje aktualny zespét pracownikéw, ktéry bedzie
nadal zarzgdzat obiektem.
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