TERAZ POLSKA - Polacy wybierajg produkty krajowego pochodzenia

Polacy preferuja wysoka jakosc¢, wybieraja produkty
krajowego pochodzenia, zmieniaja pojmowanie
patriotyzmu - wyniki sondazu ,Teraz Polska”.

CO JEST DLA PANI/PANA NAJWAZNIEJSZE PODCZAS CODZIENNYCH
ZAKUPOW? Prosze o wybranie trzech odpowiedzi (N=1011, %)

jakosc 84.8%

cena 75.3%

kraj pochodzenia produktu 18.8 %

walory ekologiczne produktu 17.3 %

znaki jakosci umieszczone na opakowaniu 14.3 %

opakowanie 5.9 %

0.4 %

inne

- Polscy konsumenci podczas zakupow na pierwszym
miejscu stawiaja jakos¢, a dopiero pdzniej zwracaja
uwage na cene produktdw i ustug.

- Az 84,4 proc. ankietowanych, majac mozliwos¢
wyboru, deklaruje zakup produktow polskiego
pochodzenia. Tylko 3,9 proc. respondentow byto
przeciwnego zdania.
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- Patriotyzm to dla nas przede wszystkim duma z
bycia Polakiem - takiej odpowiedzi udzielito 59,8
proc. badanych. Az 53 proc. respondentow za
przejaw patriotyzmu uwaza przywiazanie do
polskiej kultury i historii, a 39,4 proc. rozumie go
jako gotowosc do obrony kraju w obliczu
zagrozenia.

- Blisko 27 proc. respondentéw uznaje za
patriotyczne kupowanie polskich produktow.

- W tegorocznym badaniu znajomosc¢ Godta , Teraz

Polska” zadeklarowato rekordowe 87,3 proc.
badanych.
- Wiemy co wptywa na wzrost sprzedazy produktow i

ustug oraz prestiz marki.

Od ponad trzech dekad Fundacja Polskiego Godta Promocyjnego wytania produkty i ustugi
najwyzszej jakosci i nagradza je Godtem ,Teraz Polska”. Obecnie trwa przyjmowanie
zgtoszen do 34. edycji Konkursu , Teraz Polska”. Fundacja dziata rowniez na rzecz
promowania krajowej przedsiebiorczosci, monitoruje zachowania konsumentdw i trendy
rynkowe oraz uczestniczy w debacie publicznej, wyrazajac opinie w sprawach kluczowych
dla gospodarki kraju. Od kilkunastu lat realizuje badania, ktére majg na celu analize
gtéwnych czynnikéw wptywajgcych na decyzje zakupowe Polakéw. Tegoroczna edycja
sondazu ,Teraz Polska” powstata we wspotpracy z firmg badawczg ASM - Centrum Badan i
Analiz Rynku, na probie losowo wybranych 1011 dorostych Polakéw, w technice badawczej
CAWI.
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Jakosc jeszcze wazniejsza

Z przeprowadzonych badan wynika, ze polscy konsumenci podczas zakupdw na pierwszym
miejscu stawiajg jakos$¢, a dopiero pdzniej zwracajg uwage na cene produktéw i ustug. Na
pytanie: ,Co jest dla Pani/Pana najwazniejsze podczas codziennych zakupow?” az 84,8
proc. ankietowanych odpowiedziato, ze jakos$¢ (w zesztorocznej edycji badania - 81 proc.),
natomiast cena zostata wskazana przez 77,3 proc. respondentow (75,3 w zesztym roku).

Na kraj pochodzenia produktu wskazato 18,8 proc. respondentdw, a na walory ekologiczne
- 17,3 proc.

CO JEST DLA PANI/PANA NAJWAZNIEJSZE PODCZAS CODZIENNYCH
ZAKUPOW? Prosze o wybranie trzech odpowiedzi (N=1011, %)

jakosc 84.8%

cena 75.3%

kraj pochodzenia produktu - 18.8 %
walory ekologiczne produktu - 173 %
znaki jakosci umieszczone na opakowaniu 14.3 %

opakowanie 5.9 %

inne | 0.4 %

Powyzsze wyniki mogg wskazywac na fakt, ze konsumenci sg bardziej Swiadomi, jak i
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wymagajacy. Dostep do informacji nigdy nie byt tak szybki i prosty, wiec réwniez w ten
sposoOb - poprzez weryfikowanie doniesien o marce, sprawdzanie cech produktéw, a takze

poznawanie opinii innych klientéw - konsumenci oceniajg jakosc.

Swiadomy i wymagajacy konsument zdaje sobie sprawe, ze ona kosztuje. Na pytanie: ,Czy
bytby Pan sktonny / bytaby Pani sktonna zaptaci¢ wiecej za produkt wysokiej jakosci?”
ponad 80 proc. respondentéw odpowiedziato, ze tak. Raptem 14,2 proc. badanych byto
niezdecydowanych i tylko 5,6 proc. zadeklarowato, ze nie zaptaci wiecej za taki produkt. W
Swiecie ogromnej konkurencji cenowej i zalewu débr coraz powszechniejsza moze by¢
Swiadomos¢, ze zakup produktu nieco drozszego, ale solidniejszego i oferujgcego lepsze

walory uzytkowe ostatecznie bardziej sie optaca.
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CZY BYLBY/ABY PAN/I SKLONNA ZAPLACIC WIECE) ZA PRODUKT WYSOKIE]
JAKOSCI? (N=1011, %)

NIE
5.6%

TRUDNO POWIEDZIEC
14.2%

80.2%

Oczywiscie cena nadal odgrywa bardzo istotng role w decyzjach zakupowych. Polacy chcg
nabywacd produkty i ustugi mozliwie jak najwyzszej jakosci, ale za kwote mieszczaca sie w

pewnych akceptowalnych granicach.

Praktyczny patriotyzm konsumencki

Z badania wynika, ze miejsce pochodzenia produktu jest - obok jego waloréw

ekologicznych - waznym czynnikiem przy podejmowaniu decyzji zakupowych. Coraz wiecej
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Polakdw zdaje sobie sprawe, ze decyzje zakupowe jednostki majg wptyw na kondycje
krajowej gospodarki i PKB. Mozna nawet powiedzie¢, ze od kilku lat panuje pewnego
rodzaju moda na kupowanie polskich produktéw, a zwtaszcza na wspieranie matych,
lokalnych firm. Trend ten jest skutecznie wykorzystywany przez przedsiebiorcow, ktorzy
budujg swojg marke w oparciu o regionalne pochodzenie, wielopokoleniowg tradycje i
polski kapitat. Nic dziwnego, skoro az 84,4 proc. ankietowanych, majac mozliwos¢ wyboru,
deklaruje zakup produktow polskiego pochodzenia. Tylko 3,9 proc. respondentéw byto

przeciwnego zdania.

Michat Lipinski, dyrektor Konkursu , Teraz Polska”

Swiadomosé, ze warto kupowac polskie produkty i ustugi, wtasciwie jest juz
powszechna wsrdd konsumentdéw. Oferta krajowych przedsiebiorcéw w
niczym nie ustepuje zagranicznej, czego potwierdzeniem jest takze rosngcy
eksport. Druga kwestia to czynnik ekonomiczny - nabywajac krajowe
produkty i ustugi, mamy wptyw na to, gdzie trafig nasze pienigdze.
Oczywiscie w przypadku kupowania rodzimych wyrobdw nasze pienigdze w
wiekszosci zasilajg polskie firmy. Dzieki temu nasze codzienne decyzje
zakupowe moggq wspierac polskich przedsiebiorcéw. Kolejna rzecz to aspekt
etyczny, coraz czesciej brany pod uwage przez konsumentdéw, zwtaszcza
ludzi mtodych. Wybierajg oni polskie produkty, poniewaz sq one wytwarzane
z uwzglednieniem dobrostanu pracownikéw i poszanowaniem ich praw, a
lokalna produkcja nie odbija sie negatywnie na stanie srodowiska

naturalnego.
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CZY ZGADZA SIE PAN/I ZE STWIERDZENIEM, ZE MAJAC MOZLIWOS(
WYBORU, NALEZY KUPOWAC PRODUKTY POLSKIEGO POCHODZENIA?
(N=1 011, %)

nie mam zdania - 11.8%
raczej nie l 33%
0.6 %

zdecydowanie nie

Dumni, przywigzani do kultury, gotowi do obrony

Sondaz , Teraz Polska” nie bada wytacznie postaw i zachowan konsumenckich.
ZapytaliSmy respondentéw réwniez o to, czym jest dla nich dzisiaj patriotyzm. Mogli
zaznaczy¢ maksymalnie trzy sposrdéd siedmiu zaproponowanych odpowiedzi. Patriotyzm to
dla nas przede wszystkim duma z bycia Polakiem - takiej odpowiedzi udzielito 59,8 proc.
badanych. Az 53 proc. respondentéw uwaza, ze owym patriotyzmem jest przywigzanie do
polskiej kultury i historii, a 39,4 proc. rozumie go jako gotowos¢ do obrony kraju w obliczu
zagrozenia. Te trzy wskazywane najczesciej postawy patriotyczne majg pewien
symboliczny i gérnolotny charakter, ich reprezentowanie i deklarowanie majg swoje Zrédto

w narracjach pochodzacych z dziet narodowej kultury i tradycyjnego sposobu wychowania.

Kolejne wskazywane przez respondentdéw manifestacje patriotyzmu majg charakter
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praktyczny. W tej kategorii najpopularniejszag odpowiedzig jest deklaracja ttumaczaca
wspotczesny patriotyzm jako kupowanie polskich produktéw (26,8 proc.). Nieco mniej os6b
wskazuje w tym kontekscie na dbatos¢ o wspdlng przestrzen (18,8 proc.) i wywieszanie
flagi narodowej z okazji swiat narodowych (15,1 proc.). Co ciekawe, na ostatnim miejscu
sposrod wskazanych rozumien patriotyzmu znalazto sie ptacenie podatkéw w Polsce - takie

przekonanie podziela raptem 8,9 proc. respondentow.

CZYM JEST DLA PANA/I PATRIOTYZM DZIS?
Prosze o wybranie max. trzech odpowiedzi (N=1 011, %)

duma z bycia Polakiem 59.8 %

przywiazaniem do polskiej kultury i historii 53.0 %

gotowoscia do obrony kraju w obliczu zagrozenia 394 %

kupowaniem polskich produktow 26.8 %

dbaloscia o wspdlng przestrzen 18.8 %

wywieszaniem flagi panstwowej w swieta narodowe 15.1 %

ptaceniem podatkéw w Polsce

Jak konsumenci postrzegajg Godto , Teraz Polska”

Od wielu lat Godto ,Teraz Polska” nalezy do najbardziej rozpoznawalnych znakdéw
promocyjnych w Polsce. Jego znajomos¢ w badaniach ankietowych corocznie deklarowato

70-80 proc. respondentéw.
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W tegorocznym badaniu znajomos¢ Godta zadeklarowato rekordowe 87,3 proc. badanych.
Rosnie rozpoznawalno$¢ i renoma tego znaku, gdyz konsumenci doceniaja jego role w

procesie podejmowania decyzji zakupowych.

CZY JAKO KONSUMENT SPOTKAL/A SIE PAN/I KIEDYKOLWIEK ZE ZNAKIEM
»TERAZ POLSKA” NA PRODUKTACH/USLUGACH? (N=1 011, %)

NIE
6.9%

TRUDNO POWIEDZIEC
5.7%

TAK
87.4%

Ankietowani, zapytani o skojarzenia z produktami i ustugami nagrodzonymi Godtem , Teraz
Polska”, wskazujg gtdwnie polskie pochodzenie (86,1 proc.), duzg rozpoznawalnos¢ (82,9

proc.), stabilng jakos¢ (70 proc.). Jest to zgodne z ideg Godta ,Teraz Polska” i
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oczekiwaniami przedsiebiorcéw, ktdrzy przystepujg do Konkursu.

Z JAKIMI CECHAMI KOJARZA SIE PANU/I PRODUKTY/USLUGI NAGRODZONE

GODLEM ,, TERAZ POLSKA"? PROSZE O DOKONANIE WYBORU JEDNE] CECHY
Z KAZDE) PARY? (N=949, %)

POCHODZENIE
NIEOKRESLONE LUB
ZAGRANICZNE

POCHODZENIE POLSKIE

ANONIMOWOSCE ROZPOZNAWALNOSC

CHWIEJNA JAKOSC STABILNA JAKOSC

0% 25% 50% 75% 100%

6,1% respondentow udzielito odpowiedzi: Godlo , Teraz Polska” z niczym mi sie nie kojarzy.

Najwazniejsza korzyscia wynikajgca z postugiwania sie przez firme Godtem , Teraz Polska”
jest zachecenie konsumenta czy klienta do zakupu produktu i ustugi nim oznaczonych. W
opinii Laureatédw Konkursu znak , Teraz Polska” jest skutecznym narzedziem
marketingowym, wspomagajacym dziatania promocyjne firmy, budowanie marki
produktéw i ustug oraz wptywajgcym pozytywnie na wyniki sprzedazowe. ZapytaliSmy
zatem respondentéw, czy znak , Teraz Polska” jest dobrym sposobem oznaczania wysokiej
jakosci produktéw i ustug oraz czy zacheca do ich zakupu. Az 82 proc. badanych

odpowiedziato twierdzgco, co wydaje sie by¢ wyrazng przestanka dla zarzadzajgcych
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biznesem, dyrektoréw sprzedazy i marketingu, strategéw biznesu, ze Godto , Teraz Polska”

wydajnie wspomaga rynkowy sukces.

CZY WEDLUG PANI/PANA LOGO , TERAZ POLSKA" JEST DOBRYM
SPOSOBEM OZNACZANIA WYSOKIE) JAKOSCI POLSKICH PRODUKTOW
(USLUG) | ZACHECA DO ICH ZAKUPU? (N=1 011, %)

NIE
6.1%

TRUDNO POWIEDZIEC
11.1%

82.8%

Polskie marki odznaczajg sie rozpoznawalnoscia i zaufaniem konsumenta ze wzgledu na
wysokg jakos¢ i konkurencyjng cene, ktére idg w parze z walorami uzytkowymi. Teraz
walczg o prestiz. Tylko to pozwoli im dominowa¢ na krajowym rynku, ale réwniez
wygrywac z konkurencja za granicg. Czy w staraniach o wzmocnienie polskich marek moze
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by¢ pomocne Godto ,Teraz Polska”? ZapytaliSmy respondentéw, czy sadza, ze wyrdznienie
firmy znakiem ,Teraz Polska” wzmacnia jej prestiz. Az 80,4 proc. badanych odpowiedziato
twierdzgco. To jest dowdd efektywnosci wyjgtkowego narzedzia biznesowego, jakim jest

Godto , Teraz Polska”.

CZY ZGADZA SIE PANI/PAN ZE STWIERDZENIEM, ZE WYROZNIENIE FIRMY
ZNAKIEM ,, TERAZ POLSKA” WZMACNIA JE) PRESTIZ? (N=1 011, %)

0.0% 10.0 % 20.0 % 30.0% 40.0 %
raczej tak 39.8%

nie mam zdania 14.2 %

raczej nie

zdecydowanie nie 1.1%

Wyniki badania kolejny rok z rzedu potwierdzaja, ze Godto , Teraz Polska” budzi zaufanie

klientéw i wzmacnia prestiz marki, a takze bezposrednio wptywa na decyzje zakupowe.
Kluczowymi czynnikami decydujacymi o zakupie sg jakos$¢ i polskie pochodzenie, czyli

cechy produktéw i ustug wyrdznionych Godtem , Teraz Polska”.
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Michat Lipinski, dyrektor Konkursu , Teraz Polska”

Na decyzje zakupowa sktada sie nie tylko ocena waloréw produktu, ale takze
emocje. Klienci wybierajg marki, za ktérymi stojg wartosci czy historie spéjne
Z ich oczekiwaniami, pragnieniami, potrzebami. To wszystko odnajdujg w
biato-czerwonym znaku ,Teraz Polska”. Dowodza tego twarde dane. Dlatego
serdecznie zachecam wszystkich przedsiebiorcéw do wziecia udziatu w 34.
edycji Konkursu. To wyjgtkowa szansa, by stac sie wizytéwkg polskiej

gospodarki.

Krzysztof Przybyt, prezes Fundacji Polskiego Godta Promocyjnego

Dzis kluczowe jest budowanie marki polskiej gospodarki. Z pewnoscia
wyzwanie to podejmujg firmy, ktdre startujg w Konkursie , Teraz Polska”.
Budujgc swoje marki, siegajg po wsparcie w postaci Godta , Teraz Polska”,
ktére w rozumieniu konsumentéw jest symbolem zaufania, najwyzszej
jakosci, krajowego pochodzenia, prestizu. Laureaci Konkursu ,Teraz Polska”
reprezentujg to, co najlepsze w przedsiebiorczosci. A jest ona
najpotezniejszg sitg, ktdra moze zmieniac spoteczenstwo i poprawiac zycie
jednostek. W swej istocie przedsiebiorczos¢ polega na zidentyfikowaniu
problemu, a nastepnie na odwadze i kreatywnosci, ktére pozwolg éw
problem rozwigzac¢. Wiedzie do tego droga podejmowania ryzyka,
eksperymentowania i wyciggania wnioskéw z porazek - nie jest to zatem

droga tatwa. Lecz podgzanie nig doprowadza do powstania czegos nowego i
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wartosciowego, czego wczesniej nie byto. A przemierzanie jej z solidnym
wsparciem - Godtem ,Teraz Polska” - zwieksza prawdopodobienstwo

sukcesu.

Trwa przyjmowanie zgtoszen do 34. edycji Konkursu ,Teraz Polska”. Godto , Teraz Polska”
jest najefektywniejszym i najbardziej rozpoznawalnym znakiem promocyjnym na polskim

rynku. Rzetelnie wskazuje najlepsze polskie produkty, ustugi i innowacje. Jest postrzegane
przez Polakéw jako wiarygodne oznaczenie najwyzszej jakosci i polskiego pochodzenia,

czyli dwdch wartosci najbardziej pozadanych przez polskich konsumentéw.

Do udziatu w Konkursie , Teraz Polska” zapraszamy wszystkie firmy dziatajgce na polskim
rynku. Jezeli firma prowadzi dziatalnos¢ gospodarczg od co najmniej 12 miesiecy a
produkty (lub ustugi), ktére chciatbys wyrézni¢ znakiem ,Teraz Polska” sg dostepne na
polskim rynku od minimum 6 miesiecy - moze wzig¢ udziat w Konkursie. Nie ma znaczenia
wielkosc¢ firmy, branza w ktérej dziata ani skala. Najwazniejszym kryterium oceny jest
jakos¢ oferowanych produktéw i ustug. Dlatego w gronie laureatéw ,Teraz Polska” znajduja
sie zarbwno mate, lokalne, rodzinne firmy, jak i krajowi potentaci z sukcesami

eksportowymi.

Laureaci otrzymujg statuetke , Teraz Polska” oraz prawo do postugiwania sie Godtem
»Teraz Polska” przez okres 12 miesiecy, z mozliwoscig przedtuzenia. Laureaci umieszczajg
Godto ,Teraz Polska” bezposrednio na nagrodzonym produkcie, a takze w materiatach
promocyjnych firmy i kampaniach reklamowych. Udziat w Konkursie to szansa na
potwierdzenie najwyzszej jakosci oferowanych produktéw i ustug, zwiekszenie
rozpoznawalnosci i zaufania klientéw, wzmocnienie pozycji rynkowej. Wielu laureatéw

wykorzystuje rowniez Godto , Teraz Polska”, wspierajac dziatania eksportowe.
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zrédto informacji: Teraz Polska



