Sobota dla Polski, czyli szansa na szybszy rozwéj gospodarczy

Rozpoczynajaca sie kampania spoteczna ,,Wybieram
590 - sobota dla Polski” zacheca Polakdéw do
wybierania podczas codziennych zakupdéw rodzimych
produktow i ustug. W projekt zaangazowali sie znani
aktorzy i przedstawiciele Swiata mediow, m.in.: Joanna
Jabtczynska, Anna Popek, Maciej Kurzajewski czy Jacek
Lenartowicz. Z analizy przygotowanej na potrzeby
projektu wynika, ze zmiana nawykéw konsumenckich
mogtaby przyniesc polskiej gospodarce dodatkowe
kilkadziesiat miliardow ztotych rocznie.
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— Wzrost gospodarczy w Polsce wyniesie na koniec tego roku 4%, co jest
zgodne z ocenami najwiekszych instytucji miedzynarodowych, natomiast w
przysztym roku osiggnie 3,7% — wynika z niedawnych wypowiedzi minister
rozwoju Jadwigi Emilewicz. Poziom PKB potwierdza stabilny rozwdj polskiej
gospodarki, niemniej w celu zapewnienia dtugofalowego rozwoju istotne
bedg zachowania polskich konsumentdw i przedsiebiorcéw, przejawiajgce sie
w patriotyzmie gospodarczym. Pierwszym krokiem na drodze do osiggniecia
tego celu jest preferowanie podczas codziennych decyzji zakupowych
rodzimych produktdw i ustug. Wielu Polakéw nie zdaje sobie sprawy, ze
dzieki umiejetnej identyfikacji Zrédta pochodzenia kupowanych produktdéw,

nie wydajac wiecej pieniedzy, mogag wspiera¢ budowanie zamoznosci kraju.

Préba pomocy w zmianie nawykoéw zakupowych Polakdw jest ogdlnopolska kampania
informacyjno-edukacyjna Wybieram 590 - sobota dla Polski, uswiadamiajgca korzysci
wynikajace z kupowania rodzimych produktéw. Analiza firmy audytorsko-doradczej Grant
Thornton, przygotowana specjalnie na potrzeby kampanii wyjasnia, jak postulowane
zmiany nawykdw konsumentdw wptynetyby na kondycje ekonomiczng Polski, a zwtaszcza
na budowanie zamoznosci kraju. Okazuje sie, ze w przypadku produktéw i ustug
spetniajgcych dwa kryteria , polskosci”, czyli wytwarzanych w Polsce, przez firmy z polskim
kapitatem - z kazdej ztotdwki wydanej na taki produkt do krajowej gospodarki wréci az 79
groszy. W przypadku produktéw zagranicznych firm, ale produkowanych w Polsce kwota ta
wyniesie 76 groszy. Natomiast dla produktéw w petni zagranicznych, a tylko
sprzedawanych na terenie naszego kraju, z kazdej ztotoéwki przeznaczonej na ich zakup

pozostanie w Polsce jedynie 25 groszy.

Jesli powyzsze dane zestawimy z poziomem konsumpcji w Polsce w 2018 roku, to okazuje

sie, ze gdyby rodzimi konsumenci wydawali 0 1 proc. wiecej na polskie produkty, w
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gospodarce zostawatoby dodatkowo 6,6 mld zt rocznie. Zmiana w zachowaniach
zakupowych o 10 proc. zaowocowataby pozostaniem w naszym kraju dodatkowych az 66

mlid zt.

Uzyskana w ten sposéb kwota moze spowodowac istotng zmiane dla polskiej gospodarki,
m.in. poprzez zwiekszenie mozliwosci inwestycyjnych polskich przedsiebiorstw.
Podkreslajg réwniez ten fakt polskie firmy, ktére zdecydowaty sie zaangazowac w
kampanie.

- Wsrdd wielu konsumentéw wcigz pokutuje przekonanie wyniesione z
czasow PRL, ze produkty w obozie socjalistycznym byty gorsze. Obecnie
wiele sie zmienia - zaréwno jakosc, jak i relacja ceny do wartosci uzytkowej
rodzimych produktow. Coraz czesciej wybieramy polskg Zywnosc, ale sg tez
inne branze, w ramach ktdérych mozemy konkurowac z zagranicznymi
markami. Jestesmy w 100 proc. polskg firma, wszystko co wypracowujemy
zostaje w kraju. Wspdtpracujemy z polskimi przedsiebiorcami, posiadamy
7500 placéwek. Utrzymujemy w ten sposob i wspieramy miejsca pracy. Jesli
bedziemy mieli silne, polskie firmy, wielu z nas bedzie miato szanse rozwoju
zawodowego, realizowania swoich ambicji. Zaréwno my, jak i nasze dzieci -

powiedziat Grzegorz Kurdziel, Cztonek Zarzadu, Poczta Polska S.A.

Jak podkreslajg Organizatorzy kampanii Wybieram 590, jej celem nie jest zniechecanie
Polakéw do zakupu zagranicznych produktow. W koncu zdrowa konkurencja z
zagranicznymi towarami motywuje rodzimych producentéw do innowacyjnosci, rozumiane;
zaréwno jako podnoszenie wydajnosci, jak i zwiekszanie atrakcyjnosci produktéw i ustug

poprzez nadanie im unikalnych cech.
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Przedsiebiorcy wspierajacy inicjatywe Wybieram 590 - sobota dla Polski zwracajg rowniez

uwage na inny aspekt projektu.

- Patriotyzm konsumencki to kupowanie z misjg. Wspdtpracuje z nami 170
polskich producentdw, a nasz popyt przetozyt sie na wzrost ich przychoddw o
15%. Wprowadzanie polskich produktéw do naszej sieci to dtugofalowy
proces. Trzeba zainwestowac i ,wychowac” sobie rynek. Poodejmowane
przez nas dziatania sprawiaja, ze Polacy coraz czesciej tankujg i kupujg na
naszych stacjach, napedzajgc tym samym gospodarke i kreujgc nowe
miejsca pracy. Przyktadem sg nasze polskie soki i hot dogi. Jestesmy
najwiekszym producentem hot dogdéw - w zesztym roku wyprodukowalismy
ich 48 miliondw. Jak pokazujg nasze badania kupuje je 6/10 odwiedzajgcych

nasze stacje - powiedziat Adam Czyzewski, Gtowny Ekonomista, PKN Orlen.

Kampania idealnie wpisuje sie w klimat zblizajacych sie Swigt Bozego Narodzenia, co
podkreslit, podczas konferencji prasowej Waldemar Bieniek, prezes zarzagdu WiseGlass -
Patriotyzm konsumencki czesto kojarzony jest wytgcznie sie Polska zywnoscig, a to réwniez
polskie technologie. Kupujac dzieciom pod choinke gre komputerowa czy smartwatcha
wyprodukowanego u nas w kraju wprowadzamy Swigteczng atmosfere nie tylko do
naszych domoéw, ale réwniez do domdéw wszystkich pracownikéw tych firm. To jest takie
cieplejsze, bardziej ludzkie - swigteczne przestanie kampanii Wybieram 590 - sobota dla
Polski, ktére moze zostanie z nami na dtuzej - Waldemar Bieniek, Prezes Zarzadu,

WiseGlass

W ramach kampanii odbedzie sie akcja #sobotadlaPolski. Organizatorzy, partnerzy

i ambasadorzy projektu bedg zachecac Polakéw, zeby 7 grudnia (sobota) podczas zakupow
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identyfikowali Zréddto pochodzenia i siegali po polskie produkty i ustugi. Jesli ich kod
zaczyna sie od cyfr 590 w wiekszosci przypadkéw sg one wytworzone przez firmy zwigzane

z naszym krajem.

Lokalni przedsiebiorcy oraz rodzimi sieciowi sprzedawcy dzieki spdjnej identyfikacji
i hashtagowi w mediach spotecznosSciowych (#wybieram590 i #sobotadlaPolski) zyskaja
mozliwos¢ zakomunikowania swojego udziatu w akcji i promowania dnia z polskimi

produktami i ustugami.

Inicjatywie Wybieram 590 - sobota dla Polski towarzyszy ogoélnopolska kampania
informacyjno-edukacyjna, przy wsparciu i udziale polskich firm, instytucji oraz osob
zaufania publicznego, a takze aktorow i dziennikarzy. W spocie promocyjnym Joanna
Jabtczynska, Anna Popek, Maciej Kurzajewski, i Jacek Lenartowicz zachecajg do wybierania

produktow wyprodukowanych w Polsce, ktérych kod kreskowy zaczyna sie od cyfr 590.

Oficjalna strona kampanii www.wybieram590.pl



