Silverboard, czyli patent na skuteczna reklame

Przyktad polskiej firmy All Promote pokazuje, ze nawet
w tak trudnej branzy jak reklama outdoorowa, zdarzaja
sie peretki. O innowacyjnym pomysle zrodzonym
obserwacji oraz o pasji rozmawiamy z Marcinem
Czubakiem, prezesem All Promote.

Innowacje na - zdawato by sie - zamknietym polu
wielkopowierzchniowej reklamy zewnetrznej sa
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niezwykle trudne do wdrozenia?

Tak, to prawda. Ale nie, gdy ma sie pomyst.

To znaczy?

Prosze sobie przypomniec¢ ostatnig droge przez sredniej wielkosci miasto. Wszedzie
billboardy opisane ,do wynajecia”, ,wynajme”. Takie miejsca reklamowe jedynie szpecq i
nie zachecajg do umieszczenia reklamy. Pomyst na no$nik opatentowatem i produkt znany

na rynku jako Silverboard wtaczytem w oferte All Promote.

Jaki byt odzew rynku?

Bardzo pozytywny. ZaczeliSmy otrzymywac zapytania zaréwno od duzych doméw
mediowych jak i bezposrednio od klientéw. Dla jednych i drugich najwazniejsza byta
mozliwos¢ dostosowania dedykowanych kampanii poszczegdélnym typom nabywcéw.
Przyktadowo: dla ogdlnopolskiej szkoty jezykowej wazne bedzie umieszczenie swojej
reklamy w miejscach, gdzie przebywa mtodziez, z kolei miejskim klubom sportowym zalezy
na informowaniu 0 meczu na terenie miasta. W takich przypadkach Silverboard jest
niezastgpiony. Co wazne dla naszych kontrahentéw, pracujemy na terenie catego kraju.
JesteSmy obecni w miastach wojewddzkich, powiatowych i gminnych, ale nie boimy sie
réwniez zleceh w miejscowosciach, ktdre majg kilkuset mieszkancéw. Coraz wieksza grupa
reklamodawcéw dostrzega fakt, ze z reklamg outdoorowg warto wychodzi¢ poza duze

miasta i to jest, z naszego punktu widzenia, niezwykle interesujace.

Idealnie dopasowane do potrzeb klienta...

Tak. A po zakohczonej kampanii catos¢ demontujemy. Nie zostaje pusta rama jak w
przypadkach standardowych bilboardéw. 386 obstugiwanych miast, 10 000 pozyskanych

miejsc reklamowych, 2000 przenosnych Silverboarddéw. Kilkudziesieciu zadowolonych
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klientéw oraz wiele zrealizowanych kampanii - zaréwno lokalnych jak i ogdlnopolskich. A to

wszystko od 2014 roku, kiedy swoj pomyst zaczatem wprowadzac w zycie.

Nie sposdb nie zapytac o pitke w panskim zyciu.
Widze na scianie panskiego biura mndstwo koszulek
pitkarskich.

(Smiech) To moja pasja. Kiedy$ gratem amatorsko. Jeszcze kilka lat temu gratem w
reprezentacji TVP. Niestety, przez kontuzje musiatem bezpowrotnie zejs¢ z boiska, ale
chetnie zasiadam na trybunach - najchetniej warszawskiej Legii. Nie s mi obce réwniez
emocje przezywane podczas spotkan naszej reprezentacji. Bardzo sie ciesze, ze moja
praca pozwala mi réwniez na wspieranie tych, ktdrzy jeszcze mogg aktywnie uprawiac
sport. Trzeci sezon z rzedu jestesmy oficjalnym sponsorem | ligowej druzyny futsalowe;
AZS Uniwersytet Warszawski. Od obecnego sezonu All Promote jest tez oficjalnym

partnerem Futsal Ekstraklasy, organizatora najwyzszej ligi halowej pitki noznej w Polsce.

Wsparcie studentow to nie jedyna forma panskiej
dziatalnosci na rzecz innych...

Wiekszo$¢ wiszacych tu koszulek wylicytowatem podczas réznych aukcji charytatywnych.
Ciesze sie, ze odnoszac sukces zawodowy moge wesprzec kogos w potrzebie. Dla

niektorych te pienigdze to szansa na lepsze zycie, dojscie do petni sit.
Jakie sa panskie plany na najblizsze lata?

Swiadomos¢, ze firma ma jedynie polski kapitat jest dla mnie najistotniejsza wiec nie
planuje wprowadzania udziatowcow. Zrownowazony rozwdj firmy oraz dalsze wsparcie
potrzebujacych oraz sportowcow, studentéw sg dla mnie priorytetem. W 2018 roku

planujemy stworzenie osrodkdw regionalnej sprzedazy oraz organizacje dziatu New
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businessu, na miejscu, w Warszawie.



