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W maju, Francusko - Polska Izba Gospodarcza
obchodzita 25-lecie istnienia. Jak wiele zmienito sie w
dziatalnosci Izby w ciagu minionego ¢wiercwiecza, co
nalezy uznad za najwieksze osiagniecia Izby w tym

okresie?
Rok 2019 nalezy zdecydowanie do symbolicznych, 25 lat to bowiem niezwykta, okragta

rocznica obrazujgca bliskos¢ relacji francusko-polskich i przede wszystkim ich trwatos¢. Z
perspektywy czasu widad, jak stabilnie i linearnie rozwijata sie ta wspétpraca ekonomiczna,
ale takze spoteczna i kulturowa. Rolg Izby byto od samego poczatku stworzenie solidnego
fundamentu dla implementacji przedsiebiorcow na nowym rynku, bedgc wiec bezpiecznym
mostem pomiedzy dwoma krajami. Jako CCIFP braliSmy udziat w rozpoczeciu dziatalnosci,
czy rozwoju na polskim rynku nowych inwestoréw, wspierajac ich w rozmaitych dziataniach
biznesowych, przeprowadziliSmy wiele firm przez moment wejscia Polski do UE. Francuscy
przedsiebiorcy utworzyli przez te 25 lat ponad 200 tysiecy miejsc pracy w Polsce, kazdego
roku zwieksza sie liczba podmiotéw obecnych w Polsce (w 2017 roku mieliSmy blisko 1100
firm z udziatem kapitatu francuskiego w Polsce), a warto$¢ inwestycji takze stale rosnie (81
mld zt w 2017r.). Niezwykle istotne jest to, ze wiele firm, ktdre pojawito sie na polskim

rynku po okresie transformacji nadal obecne sg na rynku planujac kolejne inwestycje.

Jak wielu cztonkow zrzesza Francusko-Polska Izba
Gospodarcza? Jakiego rodzaju sa to

przedsiebiorstwa?
Obecnie grono firm stowarzyszonych we Francusko-Polskiej Izbie Gospodarczej przekracza

liczbe 450, a liczba ta caty czas rosnie. Wsrdd nich sa przedstawiciele duzych grup i
waznych graczy na arenie miedzynarodowej, ale zrzeszamy takze coraz wiecej MSP.

Mozemy zdecydowanie méwic o réznorodnosci takze pod katem sektorédw dziatalnosci,
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znajdziemy bowiem reprezentantéw praktycznie wszystkich mozliwych gatezi gospodarki.
Dzieki temu jako CCIFP zyskujemy kazdego roku nowe inspiracje do dziatanh w nowych

obszarach, by zapewni¢ wszystkim cztonkom pakiet interesujgcych aktywnosci.

Prosze wymienic¢ korzysci dla przedsiebiorcow
wyhnikajace z cztonkostwa w Izbie.

Dziatalno$¢ CCIFP opiera sie gtéwnie na aktywnosSciach majacych na celu wsparcie rozwoju
firm stowarzyszonych, zaréwno pod katem stricte biznesowym i operacyjnym, jak i spo-
tecznym, poprzez tzw. networking. Priorytetem jest stworzenie platformy do dyskus;ji,
spotkan i wymiany biznesowej pomiedzy stowarzyszonymi firmami - nasze wydarzenia sg
doskonatym sposobem na poszerzenie sieci kontaktéw, ale takze po prostu sg okazjg do
aktywnego udziatu we wspoéttworzeniu polsko-francuskiej rzeczywistosci biznesowej.
Wachlarz mozliwosci jest zdecydowanie bardzo szeroki - proponujemy regularne spotkania
biznesowe, tzw. Rendez-vous biznesu, czy Speed Business Meeting, ktére s wyjatkowo
ciekawg formuty, takze skierowang do firm spoza CCIFP. Kazdego roku nasze Centrum
Szkoleniowe przygotowuje we wspotpracy z ekspertami firm stowarzyszonych cykle
szkolen, seminaridw, czy kurséw jezykowych o rozmaitej tematyce, tak, by kazdy mégt
znalez¢ cos dla siebie. Prowadzone sg réwniez state spotkania komitetéw sektorowych,
pracujacych nad redakcjg rekomendacji czy propozycji legislacyjnych kierowanych do
odpowiednich instytucji administracji publicznej. Dotyczy to obszaréw takich jak
akcjonariat pracowniczy, elektromobilnos¢, podatki, nieruchomosci, czy caty sektor
zwigzany z rozwojem PPP. Wreszcie, wspieramy firmy w ich dziataniach komunikacyjnych i
wizerunkowych, oferujgc spoéjny przekaz poprzez redagowane raporty biznesowe, a
bardziej szczegdétowe analizy rynku i misje handlowe oferowane przez Centrum Rozwoju
Biznesu to bardzo cenione przez firmy ustugi wspomagajace rozwdj biznesowy.
WprowadziliSmy réwniez catkowicie nowg oferte inkubatora biznesowego, proponujac
przedsiebiorcom nowoczesng przestrzen biurowg i tym samym utatwiony dostep do

samego centrum francuskiego biznesu w Polsce.
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Izba juz po raz czwarty przeprowadzita badania ,,CSR
w praktyce - barometr Francusko-Polskiej I1zby
Gospodarczej”. Jakie sa najwazniejsze wnioski
ptynace z tych badan?

CSR jest zdecydowanie obszarem, ktdry zyskuje coraz istotniejsze miejsce w
przedsiebiorstwach, sposob planowania i finansowanie tych projektéw wydaje sie ulegac
zmianie. Z jednej strony jedynie 36% firm deklaruje, ze projekty bazowane sg na
dtugofalowej strategii CSR, cho¢ z drugiej strony w ponad 80% z nich zarzad i/lub dyrekcja
jest zaangazowana w tworzenie planu dziatan. Ciekawie przedstawiajg sie wyniki jesli
zestawimy je dodatkowo z wnioskami badania przeprowadzonego przez Havas Media
Group, ktére pytato konsumentéw o ich wiedze, podejscie i potrzeby zwigzane z CSR-em w
biznesie. Wyraznie widac¢, ze sSwiadomos¢ na temat odpowiedzialnego rozwoju szybko
rosnie, konsumenci majg dos¢ jasno sprecyzowane oczekiwania, co takze jest czynnikiem z
pewnoscig ksztattujgcym sposdb i zakres realizowanych przedsiewzie¢ CSR przez firmy.
Wazna przestanka jest z pewnoscig potrzeba prowadzenia coraz bardziej aktywnego i
statego dialogu pomiedzy biznesem, a odbiorcami - dziatania sg w kofcu w wiekszosci
przypadkow dedykowane wtasnie spotecznosciom lokalnym i srodowisku (79%), niezwykle

wazne jest zatem, by wstuchac sie w ich konkretne potrzeby.

Prosze ocenic¢ stan wspotpracy gospodarczej
pomiedzy polskimi i francuskimi przedsiebiorstwami?
Jakie znaczenie ma jej wzmacnianie dla budowy
wiekszej konkurencyjnosci europejskiej gospodarki?
Jesli spojrzymy z perspektywy czasu na ewolucje relacji miedzy Francjg a Polska,
zobaczymy, ze nasze partnerstwo tylko zyskato na sile i w mojej ocenie takze na jakosci.
Wymiana handlowa, zdecydowanie utatwiona od czasu dotgczenia Polski do Unii
Europejskiej, z roku na rok wzrasta, zacie$niajac nasze wiezi pod wzgledem ekonomicz-

nym. Mamy takze wskazniki dotyczace inwestycji francuskich w Polsce, ktére wyraznie
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pokazuja, ze firmy majg tu doskonate podtoze do rozwoju - ponad 70% francuskich firm w
Polsce planuje dalej rozwija¢ sie na polskim rynku i zwiekszy¢ naktady na przestrzeni co
najmniej najblizszych 3 lat. Francja to trzeci najwiekszy inwestor zagraniczny w Polsce, a
wedtug raportu wydanego wspdlnie przez CCIFP i KPMG ,,25 lat polsko-francuskiego
partnerstwa” wartos¢ inwestycji tych firm w ciggu ostatnich 5 lat ulegta zwiekszeniu. Az
95% francuskich przedsiebiorcow deklaruje ponadto pozytywne odczucia zwigzane ze
wspotpracg z polskimi firmami. Z drugiej strony zas, polskie firmy réwniez preznie rozwijaja
sie na francuskim rynku, zwfaszcza w sektorze przemystowym i handlowym. Oba nasze
kraje stawiajg dzi$ na wspotprace ze startupami, zauwazalny jest takze coraz wiekszy
nacisk na wdrazanie nowych technologii i rozwdj obszaru rozwojowo-badawczego R&D.
Przebylismy wspdlnie bardzo dtugg droge i cieszy mnie przede wszystkim to, ze ta

wspoOtpraca dzis oznacza state wzajemne wsparcie w realizowanych przedsiewzieciach.

Dziekuje za rozmowe Ryszard Zabinski



