Polska sie¢ handlowa podbija rynek

Firma KIK otworzyta ponad 20 nowych sklepéw na terenie catej Polski. -
Cieszymy sie z tego co osiagnelismy, jednak skupiamy sie przede wszystkim na
przysztosci. Mozemy juz gtosno powiedziec, ze najblizsze miesiace beda
uptywaty pod znakiem kolejnych otwar¢. - mowi Mariusz Kulik, Dyrektor

Generalny sklepow KiK.

Firma KiK jest jednym z wiodacych producentéw odziezy i artykutéw gospodarstwa domowego. Oferta
brandowa to polaczenie jakosci wykonania i nowoczesnosci. Bardzo dobrze wpisuje sie ona w potrzeby
0s0b, ktore cenia sobie modne produkty w przystepnej cenie. Od poczatku istnienia marki taki byt
zamyslt - tworzenie sklepow niedrogich, samoobstugowych w atrakcyjnych lokalizacjach, ale przede
wszystkim przestronnych, o powierzchni umozliwiajacej rodzinne zakupy. Do tej pory udawato sie to z

wielkim powodzeniem.

- Do naszego sukcesu przyczyniajq sie na pewno klienci, dlatego chcemy by¢ z nimi w

ciggtym kontakcie. Wychodzimy naprzeciw oczekiwaniom fandw naszej marki i poprzez
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media spotecznosciowe zapewniamy dostepnos¢ do biezgcych informacji. Zgodnie z
naszymi zatozeniami, chcemy byc blisko klientéw, a taki portal jak Facebook nam to
umozliwia. Poprzez niego komunikujemy o nowych kolekcjach, promocjach,
wyprzedazach czy planowanych otwarciach naszych sklepéw. Dowodem skutecznosci
obranej przez nas strategii komunikacji jest ponad 400.000 polubien naszego profilu. -
mowi Mariusz Kulik. - Dodatkowo prowadzimy bloga, ktéry pomaga rozwigza¢ modowe
oraz wnetrzarskie rozterki Polek. KiKa, nasza postac, doradza i prezentuje propozycje
odziezowe oraz dekoracje do domu na rézne okazje. Strona konkursowa naszego

plebiscytu ,Kobieta Roku” tez cieszy sie duzq popularnosciq.

Dzisiaj KiK zajmuje pewna pozycje na rynku, dzieki czemu moze skupié¢ sie na rozwoju sieci.
Konsekwentnie realizuje obrana strategie i przyglada sie nowym projektom szukajac sposobu na kolejne
inwestycje. - Prowadzimy negocjacje z partnerami, od ktorych najmujemy powierzchnie sklepowe, aby
wybrac¢ odpowiednie lokalizacje. Zawsze staramy sie znalez¢ optymalne rozwiqgzanie dla obu stron.
Jestesmy bowiem przekonani, Ze stosunki miedzyludzkie sq tak samo istotne, jak szczegoty danych
umow. Chcemy docierac¢ do nowych inwestoréw i budowac z nimi relacje, a takze spetnia¢ wszelkie

oczekiwania, ktdére pojawiajq sie wzgledem naszej firmy. - zwraca uwage Dyrektor Generalny sieci.

Plany rozwoju sieci na drugie poélrocze sa juz znane. Sie¢ rozpoczyna ekspansje od otwarcia sklepu o
powierzchni niemal 600 mkw 28 lipca w Pile. W kolejnych miesigcach KiK pojawi sie w Miedzyrzeczu,
Gdansku, Nowym Dworze Mazowieckim, Wtoctawku, Kielcach, Bielsko-Biatej, Sandomierzu i

Oswiecimiu.

- Do konca roku chcemy osiggng¢ magiczngq liczbe 150 sklepéw w Polsce. Nasze sklepy
znajdq sie w Galeriach Handlowych, Retail Parkach, ale takze przy ulicach handlowych.

Dzieki temu konsekwentnie budujemy brand awarness oraz kreujemy pozytywny
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wizerunek marki w oczach naszych klientow. Zalezy nam, aby by¢ top-of-mind oraz
przyciggac i tworzy¢ wiernq grupe fanéw naszej seci. Wszystko to jest mozliwe dzieki
osobom, ktore na co dzien pracujq w KiK. Kazdy z nas przeciez odpowiada za wizerunek
firmy oraz dbanie o jakos¢ obstugi naszych klientéw, ktorzy sq dla nas szalenie wazni.
Zgrany zespét i lojalni pracownicy stanowiq site kazdego sklepu, nie tylko w KiK. -

zauwaza Mariusz Kulik.



