KGHM TFI S.A.: Innowacyjnos$¢ w kazdym obszarze dziatalnosci

Z Jackiem Drobnym, prezesem KGHM TFI S.A.,
rozmawiamy o planowanych projektach rozwojowych
spotki oraz o rynkowym potencjale marki Staropolanka.

Jakie inwestycje sa planowane w obszarze spoétek,
nalezacych do portfela KGHM TFI S.A.?

Procesy inwestycyjne w spétkach naszej grupy sg prowadzone w sposéb ciggty. W naszej
dyspozycji znajduje sie ponad 50 obiektow o charakterze hotelowym, leczniczym czy
rekreacyjnym. W wielu z nich byty stosunkowo niedawno prowadzone prace inwestycyjne,
zas w wiekszosci pozostatych planujemy przeprowadzi¢ takie projekty na przestrzeni kilku
kolejnych lat. Za przyktad mogg tu postuzy¢ najbardziej charakterystyczne osrodki,
nalezace do naszej grupy, takie jak Dom Zdrojowy w Swieradowie Zdréj, gdzie
zmodernizowalismy znaczgca czes¢ zabytkowego budynku, poszerzajac baze hotelowg o
wysokie] jakosci pokoje, oferowane przez uzdrowisko. Podobng modernizacje przejdzie
réwniez pijalnia Domu Zdrojowego w Polanicy Zdréj. Szereg tego typu inwestycji odbedzie

sie we wszystkich naszych uzdrowiskach, nalezacych do Polskiej Grupy Uzdrowisk, ktérej
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wtascicielem jest KGHM TFI. Poza poprawg jakosci oferowanych ustug i modernizacja
posiadanych juz obiektéw, realizowane beda rowniez nowe projekty inwestycyjne, ktore sg
zaplanowane w kazdej z naszych spétek. W Cieplicach powstanie na przyktad nowoczesny
hotel z zapleczem spa i wellness, opartym na wodach termalnych, z jakich stynie ta

miejscowosc.

Jakie projekty rozwojowe ma w najblizszych planach
KGHM TFI S.A.?

Na biezgco analizujemy projekty, ktére moga okazac sie kluczowe dla rozwoju nasze;
spotki. Ze szczegdlnym zainteresowaniem przyglgdamy sie oczywiscie branzy hotelarskiej,
w ktorej mamy najwieksze kompetencje. tacznie nasze spotki hotelowe i uzdrowiskowe
oferujg bowiem ponad 5000 miejsc noclegowych. Chcemy tez, aby nasza dziatalnos¢ byta
nieco bardziej zwigzana z podstawowgq aktywnoscig naszego witasciciela, czyli KGHM Polska
Miedz.

Biorac pod uwage obserwowana w ostatnim czasie
aktywnos¢ rynkowa Staropolanki, czy sa plany
dalszego rozwoju tej marki?

Oczywiscie, Staropolanka jest dla TFl jednym z najwazniejszych aktywdéw. To marka, ktéra
znajduje sie wsrdd najbardziej rozpoznawalnych wéd mineralnych w Polsce, posiadajaca
ponadto olbrzymi potencjat, ktory wymaga wyprowadzenia na wtasciwe tory rozwoju.
Chcemy skupic sie na podniesieniu zdolnosci produkcyjnych naszych rozlewni, co wigze sie
z optymalizacjg proceséw okoto-produkcyjnych. Chcemy, aby nasza woda mineralna mogta
osiggnac taki poziom produkcji i organizacji sprzedazy, aby na state zagoscic¢ na
sklepowych potkach w catej Polsce. Trzeba jednak pamietaé, ze mowimy tu o niezwykle
konkurencyjnym rynku, na ktérym musimy stawiac czota wielkim, miedzynarodowym

koncernom z olbrzymimi budzetami. Dlatego poza inwestycjami w procesy produkcyjne,
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Staropolanka musi stawiac¢ na innowacyjnos¢ w kazdym z obszaréw swojej dziatalnosci.



