Business Mixer Portu Gdansk impulsem do redefinicji obecnosci Polski

W Japonii

Przedstawiciele polskich i japonskich firm z branzy
morskiej i logistycznej uczestniczyli w Business Mixer
w Tokio, wydarzeniu zorganizowanym przez Port
Gdansk. Spotkania w formule B2B byty okazja do
rozmowy o konkretnych projektach, potrzebach i
mozliwosciach wspotpracy, a trzy panele dyskusyjne
staty sie przestrzenia do wymiany wiedzy o tym, co
taczy oba rynki i jakie wyzwania warto uwzgledni¢,
planujac relacje biznesowe pomiedzy Polska a
Japonia.
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Business Mixer w Tokio fot. Port Gdansk

Czwartek, 27 listopada, Andaz Tokyo Toranomon Hills, w samym sercu Tokio - wtasnie tam
polskie firmy miaty okazje zaprezentowac sie i porozmawiac z przedstawicielami
japonskiego biznesu. Platformg do spotkan i rozméw byt Business Mixer. Wydarzenie,
organizowane od kilku lat przez Port Gdansk w réznych krajach Azji, po raz pierwszy
zawitato do Japonii, jednej z najwiekszych i najbardziej wymagajacych gospodarek Swiata. |
cho( to tylko pierwszy krok, jego znaczenie jest nie do przecenienia: Polska zaczyna
aktywnie opowiadac o sobie tam, gdzie dotad jej wizerunek nie nadgzat za rzeczywistoscig
gospodarcza.

Polska gospodarka, ktérej w Japonii nie widac

- Polska w tym roku weszta do grona dwudziestu najwiekszych gospodarek
Swiata - przypomniat na poczatku spotkania Mariusz Boguszewski, pierwszy
sekretarz Ambasady RP w Tokio. Podkreslit, ze rozwdj naszego kraju,
nowoczesna infrastruktura i rosngce mozliwosci inwestycyjne tworza

fundament do intensyfikacji relacji gospodarczych z Japonia.

Japonczycy - jak przyznawali pdzniej uczestnicy spotkania - wcigz wiedzg o Polsce
zaskakujgco niewiele. Wtasnie dlatego Business Mixer okazat sie tak wazny: dat polskim
firmom platforme, a japonskim przedsiebiorcom - impuls do odkrycia, jak bardzo Polska sie
zmienita.

Wsrod gosci obecni byli przedstawiciele najwazniejszych sektoréw japonskiej gospodarki -
logistyki, transportu morskiego, produkcji, technologii oraz energetyki. Jak zauwazyt

Hayakawa Tetsua z japonskiego Ministerstwa Infrastruktury, Ziemi i Transportu, Polska
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stafa sie jednym z krajéw o najwiekszym potencjale wspétpracy dla japonskich
przedsiebiorstw.

- Liczba japonskich firm w Polsce w ostatnich latach znacznie wzrosta, a Port
Gdansk stat sie witalnym hubem na europejskim rynku. Blizsza wspdtpraca
miedzy polskimi i japoriskimi firmami wzmocni dostep do europejskiego

rynku oraz rozwdj gospodarczy obu panstw - stwierdzit HayakawaTetsua.

Port Gdansk brama dla Japonii do Europy

Dorota Pyé prezes Portu Gdansk, akcentowata strategiczne znaczenie portu dla
miedzynarodowego handlu. Podczas otwarcia Business Mixer stwierdzita, ze wydarzenie to

odbywa sie w kluczowym momencie.

- Umowa o Partnerstwie Gospodarczym miedzy Unig Europejskg i Japonia,
podpisana w 2018 r., wzmochnita role portow w miedzynarodowym handlu.
Dzieki temu Port Gdarisk umocnit swoja role jako bramy do europejskiego
rynku dla japonskich eksporteréw. Business Mixer daje szanse pdjscia o krok

dalej i nawigzania bezposrednich relacji polsko-japonskich - podkreslita.

Jako przyktady takich synergii, obrazujacych rosngce zaangazowania japonskich firm

w Polsce, a nawet w Porcie Gdansk, wskazata jedng z najwazniejszych inwestyc;ji
prowadzonych we wspotpracy z Japonczykami: budowe FSRU - ptywajgcego terminalu
regazyfikacyjnego LNG, ktdéry bedzie czarterowany od japonskiej spétki Mitsui O.S.K Lines.
Ponadto operator ONE, bedacy joint-venture trzech japonskich firm: Kawasaki Kisen
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Kaisha, Mitsui O.S.K. Lines i Nippon Yusen Kabushiki Kaisha uruchomit serwis feederowy do

terminalu kontenerowego Baltic Hub w Gdansku.

- Nasze partnerstwo moze wyjs¢ daleko poza handel. Mozemy projektowac
rozwigzania, ktdre sprawia, ze swiatowa logistyka bedzie nie tylko bardziej
efektywna, ale rowniez bardziej samowystarczalna i odporna - mdwita
Dorota Pyc. - Business Mixer to esencja wspotpracy, platforma prawdziwego

partnerstwa.

Zaznaczyta, ze oba kraje sie uzupetniaja: Polska oferuje m.in. wysoko rozwiniete rolnictwo i
produkcje zywnosci, Japonia przoduje za$ w innowacjach, motoryzacji i technologiach
morskich. Wspétpraca miedzy tymi krajami moze wiec otworzy¢ droge do szybkiej i

efektywnej transformacji energetycznej.

Tokio wstuchuje sie w Polske

Podczas panelu, w ktérym udziat wzieli przedstawiciele Nippon Express, Baltic Hub, DSV i
Panattoni, pojawito sie wspdine przestanie: Polska ma nowoczesng infrastrukture, brak

kongestii i konkurencyjne koszty, ale musi o tym méwic gtosniej.

- Hamburg i Rotterdam sg dla wiekszosci Japonczykdw znane. To porty sq wykorzystywane
od lat. Uzywa ich wiekszosc¢ japonskich firm i jest to dla nich naturalne - przyznat
Kazuo Uehara- Nippon Express. - Powoli, wraz z rozwojem Portu Gdansk, to sie
zmienia, ale w gtowach ludzi jeszcze pozostaje. Business Mixer jest bardzo wazny dla ludzi
z Japonii, zeby mogli dowiedzie¢ sie o Polsce i Porcie Gdansk. Kazdy powinien wiedzie¢, ze

Gdansk jest waznym osrodkiem, ma lagdowe potgczenia, dobry dostep.
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W podobnym tonie wypowiadat siejan van Mossevelde, dyrektor generalny

Baltic Hub, ktory podkreslat, ze Polska i Polacy zbyt mato méwia o sobie na zewnatrz.

- Mato kto poza granicami kraju, zdaje sobie sprawe z tego, jak duzy postep
Polska zrobita w ostatnich latach. Trzeba dzieli¢ sie tym ze Swiatem -

przekonywat szef Baltic Hubu.

Waznym argumentem w rozmowach o wspotpracy logistycznej pomiedzy Polska i Japonia

byta kwestia Ukrainy. Japohczycy, nawet teraz, podczas dziatah wojennych, sg aktywni w
handlu z Kijowem. GI‘ZEQOI‘Z Samoc z bsv przyznat, ze jego firma obstuguje

sporg liczbe transportéw transformatoréw z Japonii do Ukrainy.

- Ukrainski rynek jest uznawany w Japonii za posiadajacy duzy potencjat. Kiedy wojna sie
skonczy, bedzie to rynek tak rozwojowy, jak jeszcze nigdy w historii. Zapotrzebowanie na
rézne produkty, szczegdlnie infrastrukturalne, transformatory, maszyny budowlane,

konstrukcje stalowe bedzie olbrzymie - mowit.

Z Business Mixera wyszedt jasny sygnat: infrastruktura to nie wszystko. Kluczem jest

komunikacja i konsekwentna budowa marki Polski w Japonii.
Time is money? Nie w Japonii

Podczas drugiego z paneli rozmawiano o szansach na wspotprace polsko-japonska

w roznych sektorach gospodarki. Firmy Takenaka i Sohbi Kohgei (w postaci Sohbi Craft) s
obecne w Polsce od lat. Co sprawito, ze Japonczycy postanowili ulokowac swdj biznes
akurat w tej czesci $wiata? Ta keshi Kojima (Takenaka) wyjasniat, ze wazne jest

podobne podejscie do pracy i realizowanych projektéw, a takze powstawanie specjalnych
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stref ekonomicznych, ktére tworzg odpowiednie otoczenie dla biznesu. Ta kahiro
Matsuse (Sohbi Kohgei) méwit natomiast o odpowiedzialnoéci, kreatywnogci

i pracowito$ci. Wspomniat, jak podczas Covid-19 jeden z pracownikéw firmy zaproponowat,
by rozpoczac¢ produkcje i dystrybucje maseczek, a po wybuchu wojny w Ukrainie -

kamizelek kuloodpornych.

- Dla Sohbi Kohgei waznym czynnikiem byta bliskos¢ Portu Gdansk, co statfo
sie dodatkowym atutem po wybuchu wojny w Ukrainie. Styszelismy o
kongestiach w zachodniej Europie. Port Gdansk operowat jednak dobrze, nie
mielismy strat. tancuchy dostaw byty trwate i byt to jeden z podstawowych

czynnikow sukcesu - powiedziat Takahiro Matsuse.

Marta Szczygiet z PAIH z Tokio méwita o btedach, jakich polskie firmy powinny unikag,

chcac zaistnie¢ na rynku japonskim.

- Polskie firmy chca na przyktad, zeby im wysytac liste kontaktéw do firm z
Japonii, by osobiscie sie z nimi kontaktowac. My tego nie robimy, poniewaz w
Japonii kontakty nawigzuje sie przez sie¢ zaufanych posrednikéw. Nie
zalewamy Japoriczykéw mndstwem przypadkowych maili. Wysytamy
zapytania szyte na miare. Jesli japonska firma odpowie pozytywnie, wtedy

dopiero taczymy obie strony - mdwita.

Szczygiet zaznaczyta, ze moc nabywcza japonskich firm nie jest tak wielka, jak bywato to

wczesniej. Jesli juz postawig na Europe, to w pierwszej kolejnosci wybiorg takich
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partnerow, ktdrzy majg juz wyrobiong marke w Japonii. Pozostajg tez kwestie réznic
kulturowych.

- Polacy przywykli do robienia intereséw szybciej, tymczasem Japonczycy sie
nie spieszg, proces decyzyjny jest dtuzszy. Polacy sg niecierpliwi, bo ,time is
money”, ale w Japonii tak nie jest. Jesli juz uda sie ustanowic¢ dobre relacje z
Japonczykami, to sg one zazwyczaj trwate. Mamy podobne podejscie do
pracy i wartosci. Japonczykom i Polakom tatwo jest pracowac razem, trzeba

tylko pokonac te wstepne bariery - dodata Marta Szczygiet.

Jakie sektory gospodarki i projekty maja najwieksza szanse na nawigzanie partnerstw

miedzy Polska i Japonig? Takahiro Matsuse zwrdcit uwage na japonskie inwestycje

w energetyke odnawialng, ktérych nad Wistg jest coraz wiecej. Przysztosciowy jest tez
sektor pétprzewodnikéw. Siedem z dziewieciu japonskich projektéw odbudowy Ukrainy

ulokowano w Polsce jako bazie operacyjnej. To potezna szansa na partnerstwa w logistyce,
infrastrukturze i produkcji.

Zrownowazony i odporny rozwoj

O podejsciu do kwestii Srodowiskowych i zrbwnowazonym rozwoju rozmawiano podczas
ostatniego z paneli. Alan Aleksandrowicz, wiceprezes Portu Gdansk, wskazywat na problem

niestabilnej, zmiennej legislacji, ale takze braku odpowiedniego personelu oraz kwestie
geopolityczne.

- Chcemy by¢ zrownowazeni, neutralni srodowiskowo, zieloni, bo pracujemy

w porcie, spedzamy tam mndstwo Zycia. Ale wyzwan nie brakuje. Jak to
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zrobic, zeby byto to przystepne cenowo, a jednoczesnie pozostac na
konkurencyjnej pozycji? Nie zapominajmy, Ze port ma tez swojg misje.
Celem jest utrzymanie przeptywu tadunkdw, bezpiecznej ciggtosci biznesu,
zabezpieczanie energii dla kraju. To nasz priorytet. Chcielibysmy to zrobi¢ w

zréwnowazony sposéb, ale musimy tez mysle¢ o naszej misji - podkreslat.

Wedtug Yokoshimy Naohika, prezesa japonskiej agencji rzagdowej NEDO (Organizacji
Rozwoju Nowych Technologii Energetycznych i Przemystowych), gtownymi czynnikami
transformacji energetycznej bedg wodor oraz odnawialna energia. NEDO juz prowadzi
projekty, ktére mogga zainteresowac m.in. polskie sektory portowy i energetyczny. Naohiko
opowiedziat o trwajgcym od 2022 r. pilotazu wytwarzania energii w porcie Los Angeles
przy pomocy wyprodukowanych przez Toyote ogniw paliwowych. Docelowo NEDO chce
zaproponowac te technologie takze innym portom. Drugim interesujgcym projektem sg
ptywajgce turbiny wiatrowe. Trzy pilotazowe projekty prowadzone sg u wybrzezy Japonii.

NEDO chce po raz pierwszy na swiecie opracowac ptywajgcg turbine o mocy 15 MW,

Mikotaj Trunin z Invest in Pomerania przypomniat, ze Pomorze jest jednym

z najwazniejszych centréw technologicznych i IT w Polsce, co otwiera miedzy innymi
przestrzeh do wspotpracy w sektorze potprzewodnikéw. Obecnie w regionie w sektorze IT
pracuje ok. 50 tys. 0séb, a uczelnie wyzsze ksztatcg juz kolejnych specjalistéw. Tréjmiasto

ma kompleksowq oferte dla inwestycji w produkcje czipow.

Jedna z ciekawszych inwestycji ostatnich lat w Gdansku jest fabryka wiez wiatrowych Baltic
Towers. Opowiedziat o niej Jakub Wnuczynski, prezes spétki. Cho¢ produkcja juz dziata, to

wcigz wyzwaniem pozostaje poszukiwanie kadr.

- W Polsce, podobnie jak w Japonii, wystepujg problemy demograficzne, wiec
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otwiera sie perspektywa wspdtpracy z japonskimi firmami nad
automatyzacjg i robotyzacjg. Celem jest zminimalizowanie kosztu energii.
Zeby to zrobié, poszukujemy rozwigzan ,smart” - méwit Wnuczynski.
Zagwarantowat takze, ze fabryka bedzie gotowa do produkcji wiez na

potrzeby ptywajacych turbin, jesli pojawi sie taka mozliwosc.

Yokoshima Naohiko podsumowat, ze cho¢ podstawowg ideg transformacji energetycznej
przy uzyciu odnawialnych zrédet energii jest ,,produkowac lokalnie i zuzywac lokalnie”, to
przy wykorzystaniu japonskich technologii Polska moze zbudowac swojg odpornos¢
energetyczng zaledwie w dekade.

Polskie firmy prezentujg potencjat

Czescia Business Mixera byta prezentacja polskich firm - od logistyki, przez prawo,
technologie, po sektor kosmetyczny. W Tokio zaprezentowaty sie m.in. Baltic Hub,
Panattoni, Projmors, Doraco, Polska Grupa Kosmetyczna, BLG, Clurgo, Idego, Balteam czy
Frach Group. Kazda z nich mogta opowiedzie¢ o swoich kompetencjach japonskim

partnerom i agencjom.

- Dzisiaj bardzo mocno wybrzmiato, ze wiedza o Polsce w Japonii nie jest
wystarczajgca. Naszg rolg jest, by to zmienic¢ - powiedziata prezes Dorota

Py¢, podsumowujgc wydarzenie.

Japonia jest rynkiem wymagajgcym, ale jednoczes$nie petnym potencjatu. Port Gdansk

zrobit pierwszy krok. Teraz czas na kolejne.
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