Biznes innowacyjny i odpowiedzialny

Reklama Out-of-Home to branza coraz bardziej
innowacyjna, opierajaca sie na zaawansowanych
rozwiazaniach cyfrowych, stawiajaca na troske o
srodowisko i otoczenie spoteczne oraz wspierajaca
samorzady w realizacji ich zadan z wykorzystaniem
zasad partnerstwa publiczno-prywatnego.
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Marek Kuzaka Prezes Zarzadu AMS S.A. fot. mat. prasowe

Branza reklamy Out-of-Home (OOH) w Polsce na wielu ptaszczyznach aktywnie wpisuje sie
w trendy i stosuje dobre praktyki znane z rynkéw globalnych. Tak istotne zagadnienia jak:

odpowiedzialnos¢ za srodowisko naturalne i spoteczne, innowacyjne inwestycje,
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gospodarka oparta na wiedzy czy miedzysektorowe tworzenie tancucha wartosci majg w
dziataniach lideréw rynku znaczenie priorytetowe. Pozycja lidera rynku to nie tylko
przywilej, ale réwniez szereg powinnosci, poniewaz wiele praktyk staje sie punktem
odniesienia i oceny catej branzy. Strategiczne spojrzenie AMS na dziatalnos¢ biznesowa
opiera sie nie tylko na zyskownosci, lecz réwniez na racjonalnym gospodarowaniu
zasobami. Zawiera sie w tym zaréwno troska o srodowisko naturalne i bezposrednie
otoczenie rynkowe, jak i wewnetrzny ekosystem organizacyjny i spoteczny. Takie
strategiczne podejscie pozwala AMS znacznie szerzej patrze¢ na swoj rozwdj niz jedynie

przez pryzmat finansowego wzrostu biznesu.

Najbardziej jest to widoczne w zakresie dziatah majacych na celu redukcje Sladu
weglowego. AMS od 2022 roku kupuje energie pochodzaca z odnawialnych Zrddet, co
potwierdzajg certyfikaty akcesyjne dotyczace uczestnictwa w systemie gwarancji
sprzedazy energii ekologicznej EKO Premium. Ponadto, dzieki stosowaniu w nosnikach
reklamowych inteligentnych systemdéw sterowania online redukujemy zuzycie energii oraz
smog Swietlny wygaszajgc oSwietlenie w godzinach nocnych. Nasze eko-stupy reklamowe
w catosci zasilane sg energig stoneczng pochodzaca z ogniw fotowoltaicznych
umieszczonych na ich dachach, dzieki swojemu designowi dobrze wpisujg sie w otoczenie
stanowigc przy tym bliski odbiorcy przyktad troski o sSrodowisko. Catos¢ naszych dziatan to
znaczacy wkiad w redukcje sladu weglowego, bowiem oznacza zmniejszenie emisji CO2 co

najmniej o 576 ton rocznie.

Przede wszystkim jednak AMS jest pionierem i liderem eko-wiat przystankowych,
budowanych w duchu nature-based solutions, wyposazonych w zielone dachy
rozchodnikowe, ktore realnie poprawiajg mikroklimat w miescie, redukujg CO2 i s
przyjazne dla owadow i ptakéw. W 2023 roku EKO wiaty AMS otrzymaty Certyfikat Carbon
Footprint Approved - miedzynarodowy znak towarowy przyznawany produktom lub
ustugom, ktére zostaty wytworzone lub dostarczone w odpowiedzialny Srodowiskowo i

spotecznie sposdb. Co istotne, system zielonych wiat przystankowych AMS rozwija we
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wspotpracy zarowno z naszymi klientami, jak i lokalnymi wtadzami. Kupujac powierzchnie
reklamowe na naszych eko wiatach klienci pozytywnie kontrybuuja do redukcji Sladu
weglowego zaréwno dzieki dziataniu wiaty jako takiej, jak i dzieki drzewom, ktoére sg
sadzone w ramach rozliczenia kampanii. Tak wiec, eko-wiaty stanowig element zaréwno
strategii rozwoju reklamy OOH zgodnej z najnowszymi Swiatowymi trendami, jak i rozwoju
samych miast w kierunku tworzenia miejsc neutralnych emisyjnie w duchu idei smart city.
Wychodzimy z zatozenia, ze w kooperacji z samorzadami najlepiej wdraza¢ zaawansowane
i nowoczesne rozwigzania poprawiajgce jakos¢ zycia w miastach, dajagce wymierne
korzysci dla mieszkancow - tatwiejsze uzytkowanie przestrzeni wspélnej i mozliwos¢
wspotdecydowania o jej rozwoju. Znakomitg platforma do takiej wspétpracy jest
partnerstwo publiczno-prywatne, oparte o podziat ryzyk i zadah wspétdziatanie
miedzysektorowe, optymalizujgce naktady po obu stronach i dajgce im najwieksze

korzysci.

Co moze wydawac sie zaskakujace - rozwdéj branzy OOH w duzej mierze opiera sie na
wiedzy i innowacjach i ich transferze do jak najszerszego grona zainteresowanych. Cho¢
mocnym filarem rynku jest analogowa reklama zewnetrzna, to systemy nosnikéw
cyfrowych rosng najdynamiczniej, wykorzystujgc wachlarz swoich przewag. To wtasnie
rozwigzania cyfrowe (Digital OOH) sg sitg napedowg outdooru na Swiecie i w Polsce.
Ambicjg branzy jest zwiekszenie udziatu w torcie reklamowym o co najmniej 50% z
dzisiejszych ok. 5% do 8% w perspektywie trzech lat. Sprzyja¢ temu beda dwa czynniki. Po
pierwsze, fakt, ze reklama OOH ros$nie szybciej niz inne kanaty komunikacji (obecnie 0 13
proc. rok do roku). Po drugie - rozwigzania cyfrowe adaptujg sie nie tylko w przestrzeni
otwartej, jak chocby w wiatach przystankowych, lecz coraz liczniej w galeriach i centrach
handlowych, ktérych w Polsce jest ponad 640, a takze w innych przestrzeniach, takich jak
transport publiczny, sieci fitness, kina, etc. Temat rozwoju Digital OOH w kontekscie
danych, nowych technologii i komunikacji cyfrowej AMS szeroko podejmuje podczas

cyklicznych konferencji #DataDrivenDOOH, ktére adresuje zaréwno do branzy, jak i catego
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rynku reklamowego. AMS wdrozyt juz szereg rozwigzan, ktére pozwalaja precyzyjnie
rozpoznac grupy docelowe i znacznie precyzyjniej niz kiedykolwiek dotad docierac do
wiasciwych odbiorcéw, podobnie jak dzieje sie to w reklamie online, nie rezygnujac przy

tym z wielkiej przewagi OOH jaka jest powszechnos¢ dotarcia.

Elementem dopetniajgcym obraz strategicznego podejscia AMS jest odpowiedzialnos¢
spoteczna, ktdrg od lat traktujemy bardzo powaznie, a rozumiemy jg jako umiejetnosc i
chec dzielenia sie wlasnymi zasobami z otoczeniem. Systemy AMS od lat stuza kampaniom
spotecznym, a doskonatym przyktadem naszego wtasnego dziatania na rzecz kultury i
sztuki jest Galeria Plakatu AMS. Jest to prawdopodobnie najwiekszy w Polsce konkurs dla
grafikow - i to zaréwno tych startujgcych w zycie zawodowe, jak i doswiadczonych - na
plakat o tematyce spotecznej. Kazda edycja budzi emocje, dyskusje i sktania do naprawde
gtebokiej refleksji. Wyrdzniane i nagradzane prace trafiajg na nasze nosniki w wiatach
przystankowych w kilku tysigcach miejsc. Trudno o lepszy punkt styku mieszkanca z
przekazem spotecznym niz przestrzen publiczna stanowigca naturalne srodowisko
dziatania reklamy OOH. Tym samym aktywne uczestnictwo w ksztattowaniu wspdline;
przestrzeni, wspoétgrajace z rosngcg swiadomoscia lokalnych spotecznosci oraz ich checig
angazowania sie w dziatania na rzecz poprawy jej jakosci to obszar wspétpracy AMS z
samorzgdami. Rozw0j smart city w praktyce traktujemy priorytetowo, przy czym idee te
rozumiemy znacznie szerzej niz tylko przez pryzmat technologii czy mebli miejskich. To
szersze spojrzenie obejmuje rozwdj zaangazowania spotecznego sprowadzony do praktyki
codziennych dziatah - aktywnosci na rzecz ,matych ojczyzn”, umiejetnosci wspotpracy na
rzecz wspdlnych celdw czy rozwoju infrastruktury miejskiej. W naszym przekonaniu jedna z
rél reklamy zewnetrznej jest bowiem wspieranie komunikacji spotecznej, a reklama OOH -
jak lubimy méwi¢, ostatnie medium masowe i demokratyczne, bo docierajace do
wszystkich bez wzgledu na pte¢, wiek czy poglady - doskonale sie w tym sprawdza, takze

dla os6b doswiadczajgcych cyfrowego wykluczenia.

JesteSmy przekonani, ze nasze projekty sprzyjajg nie tylko Swiadomemu doswiadczaniu
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miasta, ale wnoszg istotny wktad do dyskusji publicznej, przyczyniajgc sie tym samym do
budowy spoteczenstwa obywatelskiego. Harmonijne taczenie przestrzeni publicznej,
spotecznej i biznesowej dzieki innowacyjnemu podejsciu i Srodowiskowej wrazliwosci - to
cechy charakterystyczne strategii AMS SA. JesteSmy z nich dumni i wierzymy, ze takie
podejscie jeszcze przez dtugie lata zapewni nam pozycje lidera rynku reklamy OOH w

Polsce.

Marek Kuzaka, prezes zarzgdu AMS

Absolwent Wydziatu Nauk Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego. Z
branzg reklamy zewnetrznej zwigzany od jej poczatkdéw w Polsce. 0d 2003
roku wiceprezes, a od 2011 prezes zarzgdu AMS SA - lidera reklamy out-
of-home (OOH) w naszym kraju.

Kierujacy najwiekszym w historii Polski, zrealizowanym w formule PPP,
projektem budowy i utrzymania mebli miejskich w Warszawie. Ekspert z
zakresu branzowych rozwigzan prawnych. Czt*onek Rady Fundacji Centrum
PPP oraz Rady Programowej Forum Liderdéw PPP. Wspdétpracownik
Towarzystwa Urbanistéw Polskich.

Cztonek koalicji ,Liderzy Pro Bono” oraz kapituty Nagrody ,Cztowiek
wiedzy i doswiadczenia” a takze Rady Pracodawcéw przy Wydziale Nauk
Ekonomicznych Uniwersytetu Warszawskiego.

Odznaczony Ztotym Krzyzem Zastugi za udziat w tworzeniu spoteczenstwa

obywatelskiego.



