10 milionow biletdw PKP Intercity sprzedanych za posrednictwem

zewnetrznych partneréw

W ciagu niespetna dwoch lat PKP Intercity sprzedato
10 min biletow za posrednictwem swoich partnerow
w ramach ujednoliconych warunkow handlowych.
Duze zainteresowanie podroznych jest dowodem na
skutecznosd¢ strategii rozwijania sieci sprzedazy
narodowego przewoznika o kolejne kanaty.
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Dostepnos¢ biletdéw na potaczenia PKP Intercity u zewnetrznych partnerdw cieszy sie coraz
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wiekszg popularnoscia. Sprzedaz biletéw za posrednictwem pierwszego zewnetrznego
agenta rozpoczeto w maju 2022 r. Sukcesywnie bilety PKP Intercity oferowaty kolejne
platformy. Dzisiaj z narodowym przewoznikiem wspétpracuje szesciu partneréw: mPay, e-
podroznik.pl, SkyCash, KOLEO, Jakdojade oraz eTravel. Przewoznik poinformowat, ze w

ramach wspdlnych dziatah sprzedanych zostato juz 10 milionow biletow.

Jak pokazujg wyniki sprzedazy, wspotpraca z partnerami w ramach
ujednoliconych warunkéw handlowych przynosi korzysci dla wszystkich
stron. Nasi partnerzy maja mozliwosc sprzedazy biletéw przewoznika, ktéry
cieszy sie rosngcg popularnoscia, na klarownych i korzystnych warunkach.
Pasazerowie zyskujg natomiast wygodny dostep do naszej oferty. Cieszymy
sie, ze podrozni tak chetnie korzystajg z wprowadzanych przez nas

rozwigzan - powiedziat Tomasz Gontarz, wiceprezes zarzadu PKP Intercity.

UWH wielkim sukcesem PKP Intercity

Nowy model sprzedazy, ktérego wdrazanie rozpoczeto we wrzesniu 2021 roku, wyrdznia
sie ujednoliconymi warunkami handlowymi (UWH) dla wszystkich partneréw. Dzieki temu
uproszczone zostaty wszelkie kwestie formalne zwigzane z nawigzaniem wspoétpracy.
Zyskuja na tym przede wszystkim pasazerowie, ktdrzy korzystaja z transportu mieszanego.
W ten sposdb mogg trzymacd swoje bilety w jednym miejscu. Tym samym podréze po
Polsce, jak ich planowanie stato sie jeszcze tatwiejsze.

Priorytetem naszej strategii sprzedazowej jest uczynienie procesu
kupowania biletéw tak prostym i wygodnym, jak to tylko mozliwe dla

wszystkich naszych klientéw. Przewidujemy, ze w najblizszych latach
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popularnos¢ podrézy kolejowych bedzie nadal wzrastac. Dlatego staramy
sie, aby zakup biletéw PKP Intercity byt jak najbardziej bezproblemowy i

mozliwy za pomocg szerokiego wachlarza platform - dodaje Gontarz.

Rozszerzenie sieci sprzedazy biletéw jest elementem realizowanej strategii PKP Intercity,
ktdra jako jeden z kluczowych celdw wyznacza usprawnienie i uproszczenie procesu

obstugi podréznych poprzez wprowadzenie kolejnych rozwigzan cyfrowych.
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