Recepta na sukces? Trzy razy jakosc

Ze Zbigniewem Grycanem, tworca i wiascicielem
marki Grycan - Lody od pokolen, rozmawia Radostaw
Nosek
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Recepta na sukces? Trzy razy jakosc

Zostat Pan wyrdézniony Nagroda
Indywidualna Prezydenta RP. Jak Pan przyjat
to wyrdznienie? Czy byt Pan zaskoczony?

To byto bardzo duze zaskoczenie, poniewaz nie zgtaszatem swojej kandydatury,

nie miatem takze wiedzy, ze moja osoba jest brana pod uwage. Nagrode przyjatem z
ogromna satysfakcjg, jako podsumowanie mojej ponad

piecdziesiecioletniej dziatalnosci biznesowej i rzemiesiniczej oraz zachete do dalszej

wytezonej pracy.

Czy ma Pan sposob na budowe
ogolnopolskiej, powszechnie rozpoznawalnej marki.
Co jest szczegolnie wazne w takim przedsiewzieciu?

Moja recepta na sukces jest jakos¢, jakosc i jeszcze raz jakos¢. Nasze lody

wytwarzamy rzemiesliniczymi metodami, wedtug tradycyjnych, rodzinnych receptur z
wykorzystaniem najwyzszej jakosci naturalnych sktadnikéw. Konsekwentnie realizujemy te
strategie i wktadamy wiele wysitku, aby oferowac produkty, pod ktéorym mozemy podpisac
sie wtasnym nazwiskiem. A nazwisko zobowigzuje. Nasza rodzina zajmuje sie produkcja

lodéw juz od kliku pokolen, a tradycje cukiernicze siegajg w niej konca XIX wieku.

Na rynku jest Pan juz obecny od ponad 50 lat. Kiedy,
Pana zdaniem, tatwiej byto rozpoczynac biznes,
wtedy czy teraz?

W tym roku mija 56 lat od kiedy zatozytem swdj pierwszy zaktad cukierniczy. Przez te
wszystkie lata miatem okazje prowadzi¢ biznes w réznych warunkach polityczno-
gospodarczych. W czasach PRL bycie przedsiebiorcg w branzy spozywczej wygladato

zupetnie inaczej niz dzis. Rynek sprzyjat producentom - popyt przewyzszat podaz dzieki
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czemu nie byto najmniejszego ktopotu ze zbytem produktow, nie byto takze rozwinietej
konkurencji. Za to nie lada wyzwaniem byto zdobycie surowcédw potrzebnych do produkcji
lodéw. Kiedy rynek otworzyt sie na zagranice okazato sie, ze trzeba sie zmierzy¢ z
konkurentami, ktérzy mieli zupetnie inne mozliwosci rozwoju niz my tutaj, w Polsce. Na
mnie zadziatato to mobilizujgco, chciatem produkowac jeszcze lepsze lody, zawalczy¢
jakoscia, tradycja, rzemiostem. Dzis$ nie brakuje ani surowcdw, ani maszyn. Istniejg takze
narzedzia finansowe, dzieki ktérym mozna pozyskac fundusze na rozwdj biznesu. Teraz
najwiekszym wyzwaniem dla polskich przedsiebiorstw jest utrzymac i rozwijac firme w
warunkach silnej i bardzo licznej konkurencji, a takze odnalez¢ sie w

niestabilnych warunkach gospodarczych.

W jaki sposéb Pana firma bedzie sie rozwija¢ w
najblizszym czasie? Czy przewiduje Pan np. podbdj
zagranicznych rynkow?

Jestesmy obecni na rynkach zagranicznych i systematycznie rozwijamy eksport.
Aktualnie wysytamy nasze lody do 20 krajéw w Europie i Azji. Konsekwentnie realizujemy
naszg strategie i oferujemy najwyzszej jakosci produkty, zaréwno w sieci lodziarnio-
kawiarni, ktora liczy juz ponad 150 lokali, jak i w handlu detalicznym. Oczywiscie,
mierzymy sie z tymi samymi problemami, co inni przedsiebiorcy. Ograniczenie handlu w
niedziele, z uwagi na fakt, iz wiekszos¢ z naszych punktéw znajduje sie w

centrach handlowych, znaczgco podcieto nam skrzydta. Obecnie wdrazamy korekte
strategii i naszych planéw dziatania w tym segmencie rynku, tak aby dostosowac sie do

tych nowych, nietatwych warunkdw i robi¢ swoje mimo trudnosci.



