Go west! Rynek niemiecki pierwszym rynkiem internacjonalizacji dla

polskich MSP

Wartos¢ wymiany handlowej Polski i Niemiec w 2018
roku wyniosta 120 mld euro. Bliskos¢ geograficzna, sita
powigzan gospodarczych, podobna struktura gospo-
darki oparta na sektorze MSP, atrakcyjny rynek 82 min
konsumentow i 3,5 min odbiorcow komercyjnych -
wszystko to przemawia za tym, aby wiasnie od Niemiec
rozpoczynac podbdj zagranicznych rynkow.
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Hamburg fot. mat. prasowe Polsko-Niemieckiej Izby Przemystowo-Handlowej

Trzeba jednak pamietac, ze rynek niemiecki jest tez trudny, nasycony, dos¢ hermetyczny.
Przedsiebiorca napotka na szereg wyzwan dotyczacych np. uzyskiwania certyfikatow
jakosci, obowigzkowej rejestracji do systemu odzyskiwania opakowan jednorazowych,

koniecznos$ci wnoszenia optat pétkowych. Czesto, zeby uwiarygodni¢ wtasng firme i
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pozyskac potencjalnego odbiorce trzeba utworzyc filie firmy w Niemczech, badz przejgé

niemiecka lokalng spotke.

Polscy przedsiebiorcy zadowoleni z obecnosci w

Niemczech
Polsko-Niemiecka Izba Przemystowo-Handlowa (AHK Polska) od 2015 roku prowadzi

badania polskich spétek w Niemczech. Ocenia sie, ze na rynku niemieckim jest ich okoto
1000-1500. Trzecig edycje badan przeprowadzono w pazdzierniku i listopadzie 2018 roku
w grupie 70 polskich firm dziatajacych w Niemczech.

Az 97% badanych powtdrzytoby decyzje o wejsciu na rynek naszego zachodniego sasiada.
Ankietowani oceniali tez kondycje niemieckiej gospodarki: 51,4% respondentéw uznato jg
za dobrg, a 40% za bardzo dobra.

Pozytywnie oceniono rowniez perspektywy niemieckiej gospodarki: 45,7% badanych
stwierdzito, ze w 2019 roku bedzie ona lepsza niz w 2018. Badani przedsiebiorcy byli
zadowoleni rowniez z sytuacji ekonomicznej swoich firm: dwie trzecie badanych (65,7%)
okreslito jg jako dobrg lub bardzo dobrg. 75,7% twierdzito, ze obroty ich firm wzrosng w
2019 roku, w stosunku do 2018 roku, a 30% , ze nie ulegng zmianie. Przedsiebiorcy
doceniali dobrg jakos¢ infrastruktury w Niemczech, dyscypline ptatnicza kontrahentoéw,

przewidywalnos¢ polityki gospodarczej Niemiec i wspotprace z administracja.

Nie oszczedzac na doradztwie prawno-podatkowym

Prowadzenie dziatalnosci gospodarczej w Niemczech moze przybra¢ bardzo rézne formy:
od transgranicznego swiadczenia ustug w ramach podwykonawstwa bez rejestrac;ji
dziatalnosci w Niemczech, wprowadzania towardw na rynek, przez rejestracje spotki, po

przejecie lokalnego przedsiebiorstwa.

- Nalezy zapoznac sie z uwarunkowaniami prawnymi naszego biznesowego

przedsiewziecia w Niemczech, dobrac forme przedsiebiorstwa do potrzeb,
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pozyskac partnera, ktdry bedzie nas wspierat merytorycznie. Nie nalezy
oszczedzac na doradztwie prawno-podatkowym. Konsekwencje lekcewazenia
prawa w Niemczech sg bowiem bardzo kosztowne - radzi Roland Fedorczyk,
szef dziatu Prawo i Podatki w Polsko-Niemieckiej Izbie Przemystowo-

Handlowej.

Bardzo dobrym instrumentem promocji dla polskich firm zdobywajgcych rynek niemiecki
mogg byc¢ targi. Decydujac sie na udziat w takim wydarzeniu trzeba zastanowi¢ sie, czy
poprzez uczestnictwo w danych targach rzeczywiscie uda nam sie dotrze¢ do
interesujgcych nas grup docelowych. Warto, skorzystac ze strony internetowej
stowarzyszenia przemystu targowego w Niemczech www.auma.de (niem. Komitet Wystaw i
Targéw Niemieckiego Biznesu - AUMA). Przed targami warto przeprowadzi¢ kampanie
informacyjne PR w lokalnej prasie branzowe;j i zaistnie¢ w katalogu targowym. Nalezy
réwniez zadbac o to, aby potencjalni kontrahenci odwiedzili nas podczas imprezy targowe;.
Zdaniem ekspertéw, ok. 30% targowego czasu powinny wypetnia¢ rozmowy i spotkania

biznesowe ustalone jeszcze przed targami.
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